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Пояснительная записка.

Разработки уроков  «Бизнес-курс за школьной партой» предназначены для учащихся с ОВЗ 9-11-х классов в рамках предпрофильной подготовки с целью социализации и профориентации учащихся с ОВЗ.

Актуальность.
      Изучение экономики есть один способ социализации учащихся с ОВЗ, что составляет основу личностного развития личности ребенка. В своей жизни мы учимся всему, но никто не учит нас обращаться с деньгами, хотя с ними мы общаемся всю свою жизнь. В связи с этим возникает задача по формированию умения обращаться с деньгами, видеть зависимости между экономическими процессами и прогнозировать развитие социально-экономических отношений.
     Экономические знания образуют сердцевину информации об обществе: о достоинствах и недостатках экономических систем и вариантов общественного выбора, о трудном выборе между равенством и эффективностью, об избирательном процессе, о деятельности фирм и об организации отраслевых рынков, о маркетинге и менеджменте, о рынке труда, о рынках капитала и денег, о семейной экономике и поведении потребителей, о национальной и мировой экономике и так далее.

    Очевидно, что экономически безграмотный человек в изначально обречен на более сложный жизненный путь, его решения во многих сферах общественной жизни зачастую будут оказываться ошибочными. Жить и быть вне экономики в современных условиях невозможно и чем раньше человек поймет роль экономики в его жизни, тем более он будет успешен во многих сферах жизнедеятельности. 

   Современное экономическое мышление характеризуется: 

· Усилением и усложнением новаторского, творческого, инновационного характера.

· Инициативой, прагматизмом, гибкостью, адаптивностью, динамизмом, предприимчивостью и готовностью действовать в условиях конкуренции.

· Чувством собственности и хозяйственной самостоятельности

    Безусловно, экономическое мышление, как любой навык или умение должно формироваться в юном возрасте, чтобы молодые люди смогли правильно выбрать профессию, сферу своих интересов, получить нужные нам знания и в целом заложить прочный фундамент для будущей жизни. 

    Насколько грамотны и информированы в этом отношении современные выпускники?

Понятны ли им особенности отрасли, куда они пойдут работать? Знают ли они формы и системы оплаты труда? Многие учащиеся на вопрос анкеты «Кем ты хочешь быть?» отвечают: экономистом, менеджером, банкиром.и т.д. Когда учитель просит объяснить выбор профессии, они отвечают: 

1.Так хотят родители.

2. Хочу быть богатым.

3.Это модно, престижно.

Но, как правило, учащиеся не знакомы с этими профессиями или знают о них понаслышке.

Цель предпрофильного курса - помочь учащимся познакомиться с экономическими профессиями и через деловые и ролевые игры, тренинги и другие формы работы попробовать себя в роли экономистов, менеджеров, брокеров, предпринимателей и т.д.

Инновационность

   Основная цель данного курса - заранее помочь учащимся с ОВЗ определиться с выбором будущего профиля обучения. Каждый разработанный мною урок поможет учащимся познакомиться с экономическими профессиями:

· Я – предприниматель 

 Урок помогает сформировать представление о содержании предпринимательства и основных направлениях деятельности предпринимателя. Урок дает возможность учащимся попробовать себя в качестве предпринимателя, научиться ориентироваться в одной из самых перспективных и прибыльных отраслей профессиональной деятельности.
· Как организовать собственное дело 

 На уроке  рассматриваются вопросы теории и практики предпринимательской деятельности.

Уроки  знакомят с профессиями экономиста, менеджера, бухгалтера. 
· Занимательный и удивительный мир рекламы               


Урок открывает приемы и способы создания современной рекламной продукции, показывает содержание профессии специалиста в области рекламы. Учащиеся на практике освоят некоторые формы и методы работы в области рекламы, проявят свои творческие способности.
· Менеджер 

   Менеджер – это специалист, наделенный полномочиями принимать решения по определенным видам деятельности организации. Менеджеры занимают различные позиции в организации: директор, руководитель группы, заведующий и т.д..Урок дает представление о роли и значимости управленческого труда в современном обществе, необходимости применения менеджмента на российских предприятиях.
· Маркетинг 

Основная цель урока – знакомство учащихся с основными видами профессиональной деятельности в сфере маркетинга. Центральная категория –  профессия «Маркетолог» в различных отраслях деятельности: стратегический и оперативный маркетинг, маркетинговые исследования, организация коммерческой службы на предприятии, стимулирование сбыта продукции (управление продажами), реклама, связи с общественностью и т.д.

· Юный бухгалтер 

   Урок позволяет получить представление о профессии «бухгалтер», узнать основные профессиональные термины и понятия, познакомиться с  типичными видами деятельности бухгалтера: заполнение учётных документов, расчёт заработной платы работника и др.

Планируемый результат
Каждый школьник, пройдя «Бизнес- курс за школьной партой» делает осознанный выбор.

Ожидаемые результаты:

1. «Бизнес-курс за школьной партой» дает учащимся сведения, необходимые для последующего выбора профессии и сферы деятельности.

2. Учащиеся осознают, что успех в будущей трудовой деятельности во многом зависит от грамотного выбора профессии.

3. «Бизнес-курс за школьной партой» актуализирует потребность учащихся в определении своих образовательных и жизненных планов.

4. «Бизнес-курс за школьной партой» создает условия для получения  учащимися минимального личного опыта в отношении различных областей профессиональной деятельности.

5. Учащиеся знакомятся с основами экономических знаний, дающих возможность предвидеть свою роль, как на предприятии, так и во всем общественном производстве.

6.Воспитание у  учащихся бережного и экономного отношения к используемым ресурсам, осознанного понимания роли экономических знаний в будущей трудовой деятельности.

В ходе реализации данного курса  приоритетами являются: 
-   объяснение изученных положений на предлагаемых конкретных примерах; 
-   решение познавательных и практических задач, отражающих типичные экономические ситуации; 
 -   применение полученных знаний для определения экономически рационального поведения и порядка действий в конкретных ситуациях; 
-   умение обосновывать суждения, давать определения, приводить доказательства; 
-   поиск нужной информации по заданной теме в источниках различного типа и извлечение необходимой информации из источников, созданных в различных знаковых системах (текст, таблица, график, диаграмм и др.). 
- отделение основной информации от второстепенной, критическое оценивание достоверности полученной информации, передача содержания информации адекватно поставленной цели (сжато, полно, выборочно); -   выбор вида чтения в соответствии с поставленной целью (ознакомительное, просмотровое, поисковое и др.); 
-   работа с текстами различных стилей, понимание их специфики; адекватное восприятие языка средств массовой информации; 
-   самостоятельное создание алгоритмов познавательной деятельности для решения задач творческого и поискового характера; 
-   участие в проектной деятельности, владение приемами исследовательской деятельности, элементарными умениями прогноза (умение отвечать на вопрос: «Что произойдет, если...»); 
-   пользования мультимедийными ресурсами и компьютерными технологиями для обработки, передачи, систематизации информации, создания баз данных, презентации результатов познавательной и практической деятельности; 
-   владение основными видами публичных выступлений (высказывания, монолог, дискуссия, полемика), следование этическим нормам и правилам ведения диалога (диспута).

“Сделать хороший выбор профессии – это значит выбрать такую работу, которая нужна обществу и которая должна приносить вам радость, удовлетворение и доход”.

Урок № 1

Тема «Введение в экономику»

Цели и задачи урока:

1. Актуализировать знания учащихся об экономической сфере жизни общества.

2. Углубить представление об ограниченности ресурсов и неограниченности потребностей.

3. Формировать умения вырабатывать свою точку зрения на основе данного материала, используя имеющиеся знания, в ходе обсуждения в группах.

4. Воспитывать экономическое мышление.

Используемые технологии:

1. Проблемное обучение.

2. Дебаты - дискуссия по выдвинутым положениям.
3. Информационные технологии (презентация)
Основные понятия: экономика, экономическая система, потребности, факторы производства, основные вопросы экономики.

Ход урока

1.Вступительное слово учителя:

На уроке мы рассмотрим вопросы  об экономической сфере жизни общества, поговорим о безграничности потребностей и ограниченности ресурсов, познакомимся с основными экономическими понятиями (написаны на доске)
2. Актуализация личного опыта учащихся.

Где и когда вы уже встречались с понятием –экономика? (Отвечают учащиеся)

3. Изучение нового материала.
Итак, что такое экономика?

….. Бранил Гомера, Феокрита;
Зато читал Адама Смита,
И был глубокий эконом,
То есть умел судить о том, 
Как государство богатеет
И чем живет и почему,
Не нужно золота ему,
Когда простой продукт имеет.
Отец понять его не мог
И земли отдавал в залог.

А.С. Пушкин “Евгений Онегин”.

-Слово «экономика» произошло от двух греческих слов «экос» и «номос». «Экос» означает «дом» или как «домашнее хозяйство».

А «номос» -означает «правило», «закон». Получается , что экономика – это правила и законы ведения домашнего хозяйства. Но это было раньше.

А сейчас это правило вышло за рамки дома т.к. существует хозяйство города, целой страны.. 

 – ЭТО… ЭКОНОМИКА 
1.   Совокупность общественных отношений, возникающих в процессе хозяйственной деятельности.

2. Наука об использовании людьми ресурсов для производства различных товаров и услуг, их распределения, обмена и потребления.

3.Способы ведения хозяйства конкретной страны, включающего определенные отрасли и виды производства.

Составные части экономики: производство, распределение, обмен, потребление.
-Какова же главная задача ?
 экономики 
ГЛАВНАЯ ЗАДАЧА удовлетворение потребностей.
 –   ЭКОНОМИКИ 
Главные вопросы экономики- 

1.ЧТО ПРОИЗВОДИТЬ?

2.КАК ПРОИЗВОЛИТЬ? 

3.КАКИМ ОБРАЗОМ РАСПРЕДЕЛЯТЬ?

 Основные принципы экономики:

Принцип осознанности, воспроизводства, собственности, обмена, социальной ориентации.

А что же такое потребности?  (Ответы учащихся)

ИГРА «Угадай-ка»

· Я лежу болею 
      Сам себя жалею. (потребность в медицине)
· Лёшенька, Лёшенька, сделай одолжение.
Выучи, Алёшенька, таблицу умножения. (потребность. в обучении)
· Муха, Муха-Цокотуха, 
Позолоченное брюхо.
Муха по полю пошла,
Муха денежку нашла 

Пошла Муха на базар 
И купила самовар. ( в товаре) потребность 
Следует различать :

· Материальные ( потребность в еде, жилье, одежде и т.д.)

· Духовные: (потребность в культуре, общении, и т.д.)

· Физиологические (потребность в отдыхе, сне, продолжении рода и т.д.)

· Социальные (потребность в любви, дружбе, работе и т.д.)

Проблемная ситуация. Как удовлетворить неограниченные потребности человека? (ответы учащихся)

Вывод: Для удовлетворения потребностей необходимы ресурсы: природные, человеческие, материальные. Все они носят одно общее название ФАКТОРЫ ПРОИЗВОДСТВА: природные ресурсы, труд, капитал, предпринимательский талант.

Проблемные ситуации:

1. «Природа и потребности» Выбрать какую-либо потребность человека: в пище, воде, жилье и т.п., подумать и обсудить, можно ли ее удовлетворить с помощью только природных благ?

2. «Ограниченность» Назовите те ограничения, которые препятствуют удовлетворении. Потребностей отдельных людей, государства. Проанализируйте их и предложите способы их удовлетворения.

3. Проверка усвоения темы.

Конкурс «Поле чудес»

 Данный этап игры включает 5 туров.

 

1 отборочный тур.
 На экране (в виде презентации) показано задуманное слово, состоящее из 8 букв. Слово в переводе с греческого означает «закон дома», понимается как управление хозяйством. Т.е. это закон расчетного, бережливого ведения хозяйства.

Экономия
 2 отборочный тур.
На экране показано задуманное слово, состоящее из 6 букв. Это-то, что производится, продается, покупается, обменивается для того, чтобы удовлетворить потребности.
Товары
 

3 отборочный тур.
 На экране показано задуманное слово, состоящее из 6 букв. Это запасы, имеющиеся возможности предприятия, человека, государства. Они нужны для удовлетворения потребностей. Они ограничены.
Ресурс
 

Финальный тур.
На экране показано задуманное слово, состоящее из 8 букв. Слово английского происхождения, означает «управляющий производством», без него не обойтись ни заводскому коллективу, ни бригадиру, ни кооператору.

Менеджер
 

Суперигра.
Необходимо назвать пословицу, смысл которой заключается в том, что это совет быть экономным. В пословице 3 слова.

Копейка рубль бережет
 

4. Итог урока
5. Домашнее задание. Принести вырезки из газет, журналов объявлений (реклама).

Урок № 2
Тема «Занимательный и удивительный мир рекламы»
Цели и задачи урока: познакомить  учащихся  с  историей  возникновения  рекламы, выявить  виды  рекламы, возможные  цели  и  задачи, определить  роль  рекламы  в  жизни  общества; 

учить учащихся:
· Выделять  из  рекламного  сообщения  информацию.

· Отделять  достоинства  рекламного  сообщения  от  достоинств  рекламируемого  продукта.

· Понять, какова  роль  рекламы  для  потребителя, а  какова – для  производителя (продавца).

· Соотносить  рекламу  по  видам, целям, задачам, по  рекламным  приемам.
Используемые технологии:

1. Диалог, анализ конкретных рекламных приемов.

2. Проблемное обучение.

3. Дебаты- дискуссия по выдвинутым положениям.
4. Работа в группах.

5. Информационные технологии (презентация).
Необходимые  для  проведения  урока  материалы:

Рекламные  объявления (газетные, из журналов т.д.). Карточки для работы в группах.
Ход урока.
1. Вступительное слово учителя.
Ознакомление  учащихся  с  темой  урока, постановка  его  целей  и  задач.
Цель  нашего  урока  : на  основе  ваших  наблюдений, жизненного  опыта  выяснить, что  такое  реклама, кому  она  нужна  и  для  чего  и  как  к  ней  следует  относиться.

На  этом  уроке  вы  должны  научиться:

· выделять  из  рекламного  сообщения  информацию;

· определять, к  какому  виду  относится  та  или  иная  реклама;

· понимать, что  роли  рекламы для  потребителя  и  продавца  совершенно  разные;

· узнать, каким  способом  может  распространяться  реклама.
История возникновения рекламы.
О рекламной практике речь идет уже в самых первых документах   письменной  истории. При  раскопках  на  территории  стран  Средиземноморья  археологи  нашли  вывески, извещающие  о  различных  событиях  и  предложениях. Римляне  расписывали  стены  объявлениями  о  гладиаторских   боях, а  финикийцы  разрисовывали  скалы  по  маршрутам  разного  рода  шествий, всячески  превознося  в этих  росписях  свои  товары. Все  это  предшественники  современной  наружной  рекламы. Одна  из  настенных  росписей  в Помпее   расхваливала  политического  деятеля  и  призывала  людей  отдать  за  него  свои  голоса.

Еще  одной  ранней  разновидностью  рекламы  было  клеймо, которое  ремесленники  ставили  на  своих  товарах, таких, как  гончарные  изделия.  По  мере  того  как  молва  разносила  сведения  о  репутации  ремесленника, покупатели  начинали  искать   товар  с  его  клеймом. В  наши  дни для  этих  же  целей  пользуются  товарными  знаками  и  марочными  названиями.

Наибольшего  расцвета  реклама  достигла  в  Соединенных  Штатах.  Отцом  американской  рекламы  называют  Бенджамина  Франклина.  Его  “Газетт”,  появившаяся в 1729  году,  добилась   самого  большого  тиража    и   самого  большого    объема   рекламных   публикаций   среди   всех    газет    колониальной   Америки.  Изобретение   радио,  а  позднее  и   телевидения   означало   появление    двух  замечательных  средств   распространения   рекламы.

2. Изучение нового материала.

Проблемная ситуация:

Пользу  или  вред  приносит  реклама? (отвечают учащиеся)

Вывод:
1) реклама  вызывает  раздражение, т.к.  прерывает  интересные  фильмы, передачи;
2) телепередачи  появляются  только  благодаря  рекламе;
3) реклама  несет  информацию, необходимую  потребителю, чтобы  совершать  покупки;
4) реклама  управляет  потребителем  и  мешает  ему  сделать  свободный  выбор;
5) для  производителей (продавцов)  реклама  является  средством  продвижения  товара (работы, услуги)  на  рынке.

Проблемная ситуация: А какой бывает реклама?  (учащиеся читают заготовленный материал)
Рассмотрим виды рекламы.
1) Реклама товара или услуги (продукта) через восхваления его исключительных качеств. Внимание потребителя обращается на то или иное свойство продукта. При этом подразумевается, что они принадлежат только рекламируемому продукту и отсутствуют у конкурирующих с ним;
2) Скрытая реклама (когда напрямую не говорят и не показывают рекламируемый товар, а как бы о нем упоминают вскользь)
2) Реклама продукта через “стиль жизни”.

Эта реклама определённого образа жизни.

. 
Некоторые из задач рекламы перечислены в таблице.

Возможные цели рекламы.

	Вид рекламы.
	 Задачи рекламы.

	Информативная.
	Рассказ рынку о новинке или о новых применениях существующего товара ;информирование рынка об изменении цены ; объяснение принципов действия

Товара;описание оказываемых услуг;исправление неправильных представлений или рассеяние опасений потреби-

теля ; формирование образа фирмы.

 

	Увещевательная.
	Формирование предпочтения к марке; поощрение к переключению на вашу марку; изменение восприятия потребителем свойств товара; убеждение потребителя совершить покупку, не   откладывая.

	Напоминающая.
	Напоминание  потребителю  о  том, что  товар  может  потребоваться  ему  в  ближайшем  будущем ;напоминание  потребителям  о  том, где  можно  купить  товар ;удержание  товара  в  памяти  потребителей  в  периоды  межсезонья ; поддержание  осведомленности  о  товаре  на  высшем  уровне.


Информативная  реклама  преобладает  в  основном  на  этапе  выведения  товара  на  рынок, когда  стоит  задача  создания  первичного  спроса.

Увещевательная  реклама  приобретает  особую  значимость  на  этапе  роста, когда  перед  фирмой  встает  задача формирования избирательного спроса. 

Напоминающая  реклама  чрезвычайно важна на этапе зрелости, для того чтобы заставить потребителя вспоминать о товаре. 
Классификация рекламы по основным средствам распространения 
Прямая реклама: по почте  ; лично вручаемые рекламные материалы, информационные письма, листовки и т.п.

Реклама в прессе: в газетах; в журналах общего назначения; в специальных (отраслевых) журналах в фирменных бюллетенях (журналах); в справочниках, телефонных книгах, и т.д.

Печатная реклама: проспекты; каталоги; буклеты; плакаты; листовки, открытки, календари и другие виды печатной продукции.

Экранная реклама: кино; телевидение; слайд-проекция; полиэкран.

Наружная реклама: листов малого размера или рисованные художником на большом планшете) ;  электрифицированное (или газосветное) панно с неподвижными или бегущими надписями; пространственные конструкции для размещения плакатов малого (обычного) размера в нескольких плоскостях; свободно стоящие витрины с товарами.

Реклама на транспорте: надписи на наружных поверхностях транспортных средств; печатные объявления, размещаемые в салонах транспортных средств; витрины с товарами, на вокзалах, в аэропортах и в иных витрины магазинов (наружные и внутренние) ; помещениях (на терминалах, станциях) .

Реклама на месте продажи: вывески, знаки, планшеты в торговом зале; упаковка (коробки, футляры, бумага, клеящая лента, и т.п. с нанесенными названиями и товарными знаками рекламодателя) .

Сувениры и другие малые формы рекламы: авторучки, папки, зажигалки, линейки и многое другое.

Типичные рекламные приемы

Проблемная ситуация. Найти определенный прием в своих заготовках.

Преувеличение. Часто при рекламе продукта используются слова: “лучший”, “единственный”, “прекрасный” и  т.п. Почти все рекламные объявления содержат  восхваление товару. 

Заголовки и девизы.  Одна из основных задач рекламного объявления – привлечь внимание. Часто эта задача решается при помощи запоминающегося заголовка или фразы.
Скрытая реклама. Можно увидеть в передачах («Дом -2», сериалы)
Звезды.  Некоторые  фирмы  используют  мнение  разных  знаменитых  людей о  рекламируемом  продукте (Реклама ВТБ-банка известным певцом Л.Лещенко,  глюкометра Л.Якубовичем)
Красивая   реклама.  Некоторые  рекламные  сообщения  по  настоящему  красивы.  В  них  показываются  живописные  уголки  природы  и  т.п.  

Цель любой рекламы: привлечение  потребителей,  чтобы  увеличить  спрос  на  свой  товар, дальше  цепочка  зависимости  такова:  увеличение  спроса – увеличение  объема  продаж – увеличение  выручки, а  также  увеличение доли  рынка.

3. Проверка  усвоения  знаний  учащимися. Практическая деятельность учащихся.
Составить  рекламное  объявление    товара (это  может  быть  что-то  нестандартного  типа,  может  быть  один  продукт  для  всех, а  можно  и  разные  продукты).  Разделить  класс  на  группы  для  выполнения  этого  задания  и  устроить  конкурс   на  лучшее  рекламное  объявление.

4. Итог урока.

Урок № 3

Тема «Маркетинг. Маркетолог»
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Цель урока: 
· Обучающие: Сформировать специальные знания, умения и навыки по заданной теме. Познакомить учащихся с профессией « Маркетолог». Научить использовать полученные знания, умения и навыки при решении ситуационных задач.

· Развивающие: Развивать познавательные способности учащихся, активизировать интеллектуальные способности, расширение их кругозора, оперативного мышления, умение работать в должном темпе, инициативу, уверенность в своих силах, развивать коммуникативные навыки и способности принимать правильное решение.

· Воспитательные: Воспитывать трудолюбие, интереса к предмету, внимательность, умения слушать, анализировать.

Ход урока

1.Вступительное слово учителя.
На предыдущем уроке мы познакомились с красивым и удивительным миром рекламы.    Представьте себя в роли предпринимателя. Вам необходимо продать свой товар (услугу). Какие действия вы предпримите для решения этой проблемы? (ответы учащихся).                                                                                                                                                                                                 
2.Изучение нового материала.

Слово маркетинг происходит от английского Market (рынок) и подразумевает любой вид человеческой деятельности направленный на изучение рынка, на удовлетворение нужд и потребностей потребителей, и всего, что с этим связано. 

Маркетинг — социальный и управленческий процесс, направленный на удовлетворение нужд и потребностей посредством создания и обмена товаров.

Маркетинг- деятельность, направленная на формирование и удовлетворение рыночного спроса.

Вопросы, на которые можно получить ответы с помощью маркетинга: 

· Что надо продавать?

· Кому можно продавать?

· Почему следует продавать?

· Где и каким образом продавать?

· Когда надо продавать?

· Как продвигать товар?
Девиз маркетинга: «Производить то, что покупается, а не продавать, что производится».
Основным принципом маркетинга является:

Ориентация конечных результатов производства на реальные требования и пожелания потребителей. 

Основными задачами и функциями маркетинга являются:

· Исследование и анализ рынка.

· Разработка стратегии маркетинга и ориентация всех подразделений фирмы на удовлетворение требований потребителей и достижение намеченных целей на рынке с максимальной прибылью.

· Исследование потребительских свойств производимой продукции, изучение требований, предъявляемых к ней потребителями.

· Оценка конкурентоспособности продукции (услуг) фирмы. Анализ соответствия выпускаемой конкурентами продукции потребительским запросам.

Учитель озвучивает основные элементы маркетинга (нужда, потребность, запрос, товар, обмен, сделка, рынок), даёт возможность учащимся высказать своё мнение относительно этих понятий.

Профессия, непосредственно связанная с маркетингом - МАРКЕТОЛОГ.

Сейчас эта профессия является одной из самых востребованных на кадровом рынке. Это связано с усилением конкуренции, так и с ростом покупательской способности населения, увеличением оборотов торговли. Основная задача маркетолога - добиться максимальной прибыли компании, фирмы с учетом реальных возможностей. От грамотной работы маркетолога зависит, сколько и какой продукции компания произведет, сколько продаст, а главное - кто станет ее покупателем.

В настоящее время есть интернет- маркетологи, маркетологи- аналитики, трейд- маркетологи.

3. Проблемные ситуации.
Класс делится на группы по 4-6 человек. Ученикам раздаются карточки.
Задания для учащихся (работа в группах): используя теоретические знания, определите на предложенных вариантах:

· Осознание проблемы

· Поиск информации

· Оценка вариантов

· Решение о покупке

· Реакция на покупку

 Задание 1
· объяснить , как вы понимаете осознание проблемы.

· к каким источникам потребитель может обратиться на этапе поиска информации об интересующем товаре или услуге?

· приведите примеры оценки вариантов

· к чему сводится решение о покупке, что может помешать (какие факторы)?

· какая реакция может быть у потребителя после совершения покупки и почему?

Задание 2
На примере покупки магнитофона подробно опишите, каким образом культурные, социальные, личностные и психологические факторы влияют на оценку и выбор потребителем товара?

Задание 3
Продумайте для решения рекламной кампании мотивацию покупки различных товаров, например, чай. Как вы понимаете понятия: рекламная кампания и мотивация?

4. Итог урока.
Урок № 4
Тема «Менеджмент. Менеджер»
Цели урока:

1. Ознакомить учащихся  с понятиями «Менеджмент» , «Менеджер»,ролью менеджера в системе управления; основными чертами менеджера - лидера; организаторскими способностями менеджера.

2. Развивать умение общаться, выстраивать отношения при выполнении заданий, мышление при работе с опорными сигналами.

3.Воспитывать познавательный интерес.
Ход урока.
1. Из истории менеджмента.

Управление как вид деятельности. Взгляды на управление в Древнем мире. Управление в Средние века. Развитие управленческой мысли. Различные подходы к управлению.

Менеджмент как один из видов управленческой деятельности. Организация и управление ею.
Менеджмент – 
1) наука и искусство управления; 

2) особая деятельность по управлению предприятием (организацией, фирмой);

3) группа людей, профессионально занимающихся управлением

Менеджер – наемный специалист по управлению.
Организация – определение структуры фирмы, распределение заданий между отдельными группами людей и координация их деятельности.

Планирование – постановка целей деятельности и определение путей их достижения.
Контроль – проверка деятельности фирмы, её сотрудников, с целью корректировки действий для достижения целей, реализации планов.
Руководство – создание условий для деятельности по реализации планов, принятие управленческих решений

Задание для групповой работы: Работник организации, которому было дано важное производственное задание, не выполнил порученного в срок. Каковы ваши действия, как руководителя организации?

2. Что делает менеджер ?

С помощью опорных сигналов составим портрет менеджера. 

Итак,  что делает менеджер?
Линейка – измеряет результаты деятельности, выполняет контроль.

Компьютер – оформляет документацию, производит расчеты.

Деньги – распределяет финансы.

Велосипед – движется вперед, развивается.

Люди – руководит подчиненными.

Техника – распределяет оборудование, закупает необходимые средства для выполнения работ.

Книга – повышает уровень образования.

Ежедневник – планирует свою деятельность и работу подразделения.

Галстук – следит за внешним видом.

Часы – пунктуален, точен в вопросах организации, планирования, контроля.

Лист бумаги – ведет отчетность, создает приказы, распоряжения, акты.

График – организует деятельность сотрудников, производит анализ параметров деятельности.

Ножницы – не использует ничего лишнего в своей деятельности и деятельности подразделения.

Игла – обладает остротой ума, профессионализмом в определенных вопросах.

Цветок – создает комфортные, приятные отношения с сотрудниками фирмы.

Улыбка – доброжелателен.

Менеджер устанавливает цели, конкретные задачи и пути их решения.

Организует фирму как средство их выполнения, анализирует виды деятельности, выявляет проблемы, пути их решения, задачи по достижению цели, поручает сотрудникам их выполнение.

Поддерживает мотивацию труда и коммуникации внутри фирмы. Составляет команду из людей путем кадровых решений, осуществляет постоянные связи с подчиненными.

Составляет схему контроля. Определяет систему измерения, фиксируя показатели. Анализирует и оценивает результаты, сообщая о них всему коллективу.

Способствует росту деловой карьеры сотрудников.

Проблемная ситуация:  каким должен быть управляющий?

доступен каждому работнику;

тон общения – доброжелателен;

глубоко вовлечен в процесс управления персоналом;

поиск подходящих кадров, их обучение;

не терпит кабинетного стиля управления, предпочитает появляться среди работников, обсуждать проблемы на местах;

решителен, настойчив, часто идет на риск;

вину за неудачи принимает на себя;

терпим к выражению несогласия, строит отношения на доверии;

поощряет самостоятельность подчиненных;

без необходимости в работу подчиненных не вмешивается;

уверен в собственных силах;

постоянно перестраивает свою работу.

Задание. Составьте портрет современного менеджера, используя прилагательные. Перечислите его основные черты. (Ответы учащихся).

4. Деловая игра «Методы принятия управленческих решений»

Класс делится на группы.  Используется «мозговой штурм»- продуктивный способ выдвижения новых идей. Этот метод развивает мыслительные процессы, умение сосредоточиться и т.д.

Порядок проведения игры:

1. Постановка проблемы.

2. «Мозговой штурм»

3. Оценка и выбор наилучших идей.

4. Сообщение о результатах «мозгового штурма».

Примерные ситуации:

Задание1. Предложите несколько идей, которые вы реализуете, если вас назначат директором службы экономической безопасности фирмы.

Задание 2. Действительно ли мужчины способнее женщин в управленческой деятельности? Объясните, почему возникло такое мнение.

Задание 3. Если нарушитель технологической дисциплины фирмы по производству продукции, поведение которого обсуждается в трудовом коллективе, поднялся и вышел из помещения, то какие действия вы бы предприняли и к чему бы они привели?

Задание 4. Какие идеи вы предложили бы для того, чтобы сократить число бракованной продукции, которую выпускает фирма?

Задание 5. Какое применение можно найти для женской пудреницы?

4.Тест « Склонность к руководству».

Ответ на каждый вопрос оформите  в виде знака »+» или « -«, после чего подсчитать общую сумму положительных ответов.

1. Можете ли Вы командовать людьми?

2. Любите ли Вы быть в центре внимания?

3. Склонны ли Вы обсуждать свои планы, прежде чем принять решение?

4. Нравиться ли Вам заниматься общественной работой?

5. Любите ли Вы произносить речи?

6. Проявляете ли Вы инициативу и самостоятельность при осуществлении своих планов?

7. Вас огорчает то, что Вы не пользуетесь авторитетом в коллективе?

8. Любите ли Вы работу, требующую контактов с людьми?

9. Считаете ли, что Вы обладаете организаторскими способностями?

10. Верно ли, что Вы опаздываете на деловые встречи?

11. Вы можете настоять на своем?

12. Верно, что при решении важных дел Вы принимаете инициативу на себя?

13. Вас привлекает руководящая работа?

14. Вам нравиться организовывать со своими товарищами различные развлечения?

15. Выполняете ли Вы свои обещания?

16. Раздражает ли Вас то, что не удается закончить начатое дело?

17. Верно ли, что организаторские умения важнее профессиональных данных?

18. Легко ли Вы принимаете решения?

19. Настойчивы ли Вы в достижении цели?

20. Для Вас имеют значение хорошие взаимоотношения в коллективе?


От 15 до 20 – высокая потребность в руководстве, сочетание личных интересов с интересами коллектива.

От 9 до 14- средний уровень потребности в руководстве, склонность к реализации личных интересов, материальному обеспечению и карьере.

От 1 до 8 – низкая потребность в руководстве.
 

4.Итог урока

Урок № 5
Тема « Я - предприниматель»
Цели урока:

1. Ознакомить учащихся  с понятиями «Предпринимательство» , «Предприниматель»; основными чертами предпринимателя.
2. Развивать умение общаться, выстраивать отношения при выполнении заданий, умение использовать тезаурус (достаточно подробный, полный, систематизированный комплекс понятий, терминов , характеризующих и уточняющих ключевое слово или предмет).
3.Воспитывать познавательный интерес.
Ход урока
1.Организационный момент.

2. Экономическая разминка.

Назовите литературные произведения, в которых есть какие-нибудь экономические отношения, термины. ( Мамин-Сибиряк «Приваловские миллионы», «Золото», Драйзер «Финансист», Островский «Бешеные деньги» , «Доходное место» и т.д.)
2.Объяснение нового материала.

Алгоритм построения тезаурусного поля (на доске). 

1. Расположить лист, выбрав альбомную ориентацию.

2. В центре листа расположить ключевое слово, выделив его цветом и шрифтом.

3. Дать определение ключевому слову.

4. Найти однокоренные слова, связанные с ключевым словом.

5. Найти слова, близкие по значению.

6. Найти слова, уточняющие характеристики однокоренных слов.

7. Объединить подобные слова в логические группы или блоки.

8. Распределить блоки (рубрикаторы) во входящие в них слова..

 ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО

Размещаем это слово в центре листа и выделяем его цветом и шрифтом.

Используя словарь экономических терминов, даем определение.

Далее по алгоритму ищем однокоренные слова (ПРЕДПРИНЯТЬ, ПРЕДПРИЯТИЕ, ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ, ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКАЯ).

Затем слова, близкие по значению (БИЗНЕС, ФИРМА, ТОРГОВЛЯ, СПЕКУЛЯЦИЯ, РИСК, КОММЕРЧЕСКИЕ И НЕКОММЕРЧЕСКИЕ ОРГАНИЗАЦИИ, ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ, ОАО, ЗАО, ОДО, ООО, ХО)

Объединив однокоренные и близкие по значению слова в блоки, получаем следующие рубрикаторы: 

1.ЛИЧНОСТЬ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЯ
2.ТЕХНОЛОГИЯ.
3. УЧАСТНИКИ.
4. ОРГАНИЗАЦИОННО- ПРАВОВЫЕ ФОРМЫ .
5.РИСКИ .

I. ЛИЧНОСТЬ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЯ

Из словаря В. Даля: «Предприниматель- это руководитель, занимающийся хозяйственной деятельностью, ориентированной на рынок, имеющий право и возможность принимать решения и стремящийся максимизировать свой доход, идущий на удовлетворение его личных потребностей и позволяющий развивать хозяйственную деятельность». 

Из данного определения можно выделить черты личности предпринимателя.

Ниже приводится список определений и характеристик, почерпнутых из разных книг, посвященных предпринимательству.

	Способный к риску
	Способный предвидеть
	Общительный

	Реалист
	Умеющий планировать
	Генератор идей

	Организованный
	Способный делегировать полномочия
	Способный к компромиссу

	Гибкий
	Целеустремленный
	Самоуверенный 

	Умеющий убеждать
	Авантюрист
	Энтузиаст

	Безжалостный
	Амбициозный
	Умеющий слушать

	Настойчивый
	Ответственный
	Энергичный

	Независимый
	Умеющий приспосабливаться
	Хороший лидер


· Может ли человек обладать всеми этими качествами?

· Не противоречат ли друг другу некоторые характеристики?

· Может ли одно лицо одновременно быть безжалостным и общительным?

· Можно ли воспитать в себе эти качества личности?

2. Технология.

Работа в группах.

1.Укажите последовательность создания новой продукции:
- составление бизнес- плана.
- выпуск пробной партии продукции.
- разработка идеи
- коммерческое освоение продукции.
- выпуск готовой продукции.

2. Проранжируйте ваши шаги при организации собственного дела.
- открыть счет в банке, изготовить печать и фирменные бланки.
- консультация у юриста, составление пакета учредительных документов.
- определить источники формирования уставного капитала.
- решить вопрос об организационной форме предприятия.
- найти помещение для фирмы.
- зарегистрировать дело.

3. Отметьте источник, из которых предприниматель может черпать информацию для поиска идей:
- отзывы потребителей.
- наличие дефицита товаров на рынке.
- мнение продавцов.
- средства рекламы
- мнения незаинтересованных людей.

3. УЧАСТНИКИ.

1) Юридические лица

А) имеют собственное имущество
Б) отвечают по обязательствам
В) выступают истцом и ответчиком в суде
Г) имеют самостоятельный баланс и смету
Д) имеют собственный расчетный счет

2) Физические лица.
4. ОРГАНИЗАЦИОННО- ПРАВОВЫЕ ФОРМЫ .
1) Индивидуальное (частное) предприятие
2) Хозяйственное товарищество (партнерство):

а) Полное товарищество
б) Товарищество на вере

3) Производственный кооператив (артель)

4) Государственное или муниципальное унитарное предприятие

5) Хозяйственное общество:

а) ООО - (Общество с ограниченной ответственностью)
б) ОДО (Общество с дополнительной ответственностью)
в) АО - (Акционерное общество)

5. РИСКИ .

Предпринимательский риск- это возможность потери части дохода.

Виды рисков:

А) Производственный - сокращение объемов производства.
Б) Коммерческий - трудности в реализации продукции.
В) Финансовый - проблемы с денежными средствами.

3. Практическая деятельность учащихся (нужен свободный доступ в Интернет)

а) Кто такой индивидуальный предприниматель?
б) Кто может стать индивидуальным предпринимателем?

Работа с текстом Гражданского кодекса РФ

В ходе работы с текстом закона учащиеся отвечают на следующие вопросы

а) Какие статьи ГК РФ регулируют деятельность индивидуального предпринимателя?
б) В чем особенности юридического положения индивидуального предпринимателя?
в) С какого момента индивидуальный предприниматель может начать свою деятельность?

Работа с Федеральным законом “О государственной регистрации юридических лиц и индивидуальных предпринимателей”, в ходе которой учащиеся уясняют порядок, место, сроки и орган в котором происходит регистрация, определяют необходимые для регистрации документы, а так же выясняют причины возможного отказа в регистрации. 

Работа учащихся с Налоговым кодексом РФ . В ходе данной работы учащиеся должны выяснить 
- в течение какого срока после регистрации они должны стать на налоговый учет, 

- какие документы необходимо предоставить в налоговую инспекцию,

- срок выдачи свидетельства о постановке на учет.
4.Итог урока.
Урок № 6
Тема «Юный бухгалтер»
Цель: 

1.Развитие интереса у учащихся к своей профессии, ее истории; обобщение, обогащение и углубление знаний по предмету; развитие умения работать в группе, развитие умения понимать и оперировать переносным смыслом текста, создание состязательного настроя; совершенствование навыков умственной деятельности в условиях ограниченного времени, а также в режиме “мозгового штурма”.

2. Активизировать познавательную активность учащихся на уроке через составление синквейна.

                                                                       Ход урока

1. Вступительное слово учителя. Сегодня на уроке я вас познакомлю с историей бухгалтерского учета и с профессией «бухгалтер».
2. Изучение нового материала. Из истории бухгалтерского учета.

Пифагор говорил: “Начало - половина целого”. То же самое можно сказать и относительно зарождения учета. Он возник вместе с человеческой цивилизацией 6 тысяч лет тому назад. И первые его шаги имели огромные последствия для истории. Потребности хозяйственной жизни вызвали развитие учета, что в свою очередь стимулировало рост цивилизации, особенно таких неотъемлемых ее частей, как письменность и математика. Первые следы развитых систем учета находят в долинах рек Тигр, Нил, Евфрат.

В Древнем Египте несколько тысяч лет тому назад научились делать папирус, на свитках которого регистрировались факты хозяйственной жизни, проводились инвентаризации имущества и текущий учет получения и выдачи серебра, хлеба и т.д. По окончании дня составлялся отчет. Значительным моментом материального учета было ежедневное выведение остатков.

Древний Египет – родина счетоводства на свитках папируса (“свободных листах”), в то время, как в Вавилонии впервые стали вести учет на карточках, сделанных из мягкой и влажной глины в виде пластинок-“таблеток”. Тростниковой палочкой на этих пластинках делали надписи и хранили их в глиняных кувшинах или тростниковых корзинах.

 В Персии расцвет учета приходился на 522-486 гг. до н. э. Оплата работы осуществлялась натурой и деньгами по “требованию-наряду”. Находившиеся в разъездах чиновники предъявляли письма (командировочные удостоверения) и получали продовольствие по нормам. Бухгалтеры и контролеры регистрировали и факты хозяйственной жизни, и анонимные письма, и назывались торжественно – “глаза и уши царя”.

Во времена античного мира учет делает шаг вперед. В Древней Греции учет ведется на дощечках, выбеленных гипсом, или на папирусе. Греция стала родиной первого счетного прибора – абака, доски с желобками, по которым передвигались камешки. Каждый из желобков предназначался для отделения целого ряда. В Древней Греции велся учет материальных ценностей, и только богатые люди назначались на должности с материальной ответственностью. Государству были выгодны недостачи: если кто-то украл 5 драхм, он отдавал 50, т.е. покрывал недостачу в 10-кратном размере. Для доказательства достоверности отчетов проводились инвентаризации. 

 В Афинах отчетность носила публичный характер, данные выставлялись вдоль дорог, в народном собрании. Разграничивались учетные и контрольные функции. Ревизор имел равные права с “главным бухгалтером” и в тоже время не зависел от него. 

В Риме записи в учете выполнялись на холсте, папирусе, пергаменте, на деревянных, покрытых воском дощечках. Основные достижения проявились в создании системы учетных регистров. В древнеримской бухгалтерии первая книга предназначалась для ежедневной записи факторов хозяйственной жизни; эту книгу в дальнейшем называют мемориалом. При регистрации долгов впервые возникают термины “дебет” и “кредит”.

 А теперь давайте попробуем подобрать русские пословицы к приведенным ниже утверждениям с точки зрения бухгалтерского учета. Подтвердите пословицей, что: 

1. материально ответственные лица должны нести наказания за недостачи, хищения. (Сколько веревочке не виться, а кончику быть.)

2. сразу не становятся опытным бухгалтером, на все нужно время. (Москва не сразу строилась.)

3. один опытный бухгалтер стоит двух неопытных. (За одного битого двух небитых дают.)

4. бухгалтер не добьется результатов, если возьмется сразу за несколько дел. (За двумя зайцами погонишься, ни одного не поймаешь.)

5. и опытный бухгалтер может ошибаться. (И на старуху бывает проруха. Конь о четырех ногах, и тот спотыкается.)

6. сначала нужно провести маркетинговое исследование, а потом открывать свое дело. (Не зная броду, не суйся в воду.)

7. нуждающийся в чем-либо человек изобретателен. (Голь на выдумки хитра.)

8. найдется кто-либо, кто займет вакантное место бухгалтера. (Свято место пусто не бывает.)

9. от плохого бухгалтера следует избавиться. (Худую траву из поля вон.)

10. качественная работа бухгалтера говорит сама за себя. (Хороший товар сам себя хвалит.)

Возникновение  бухгалтерии связано с двумя именами: Бенедетто Кортульи и Луки Пачоли. 

Б. Картульи – автор книги “О торговле и совершенном купце”, в одной из глав которой он пишет о двойной бухгалтерии.

Лука Пачоли (1445-1515) – выдающийся итальянский математик, написавший первую печатную книгу по бухгалтерскому учету.

 Немецкий бухгалтер В. Швайкер писал: “Бухгалтерия есть не что иное, как искусная запись, или описание торговых и иных сделок, домашнего хозяйства, доходов, ренты и тому подобных операций при получении, покупке, отсылке, продаже и других явлениях, которая, правильным и искусным способом примененная, могла бы безошибочно, немедленно и без затруднений привести к конечному результату”.

Учет в России формировался и испытывал влияние европейской бухгалтерской мысли. Учет велся в монастырях, поместьях, домашнем хозяйстве, торговле и ростовщичестве, строительстве и промышленном производстве. В монастырях существовал сложный порядок распределения обязанностей и учета: материальная ответственность за все ценности распределялась солидарно с казначеем (ответственным за денежные суммы); казначей хранил ключи от складов; смотритель (ревизор) опечатывал склады. Для денежных доходов открывалась книга, где указывались дата, источник поступления, расход казначеем или смотрителем. Велись книги сведений об урожае, списании продуктов.

В поместьях учет начинается с XVII в. Объект учета – крепостные. Учет крепостных велся как синтетический, а скота, инвентаря – как аналитический. Проводилась инвентаризация людей и ценностей. Записи велись или на бирках, или в книге. Отработанное на барщине время регистрировалось в табеле. Кроме табеля велись:

1) хлебная книга;
2) денежная тетрадь;
3) тетрадь учета поборов с мужиков;
4) домашний журнал о жалобах, побегах, сведения о рождении и смерти крестьян.

Значительные изменения в организации учета произошли при Петре I, который уделял большое внимание подготовке в специальных школах грамотных людей, знающих счет и умеющих вести учетные книги. Для изучения счетоводства по европейскому образцу за границу посылали специальных лиц, переводили на русский язык книги по коммерческому делу. Петр I добивался не только точного учета государственных доходов и расходов, но и правильного ведения учета на казенных заводах. Была создана “Ревизий-коллегия”.

Бухга́лтер (нем. Buchhalter, Buch — книга, Halter — держатель) — специалист в области бухгалтерии. В настоящее время профессия является важной, без неё не обходится ни одно предприятие.

Слово «бухгалтер» возникло в конце средневековья. В 1498 г. император Священной Римской империи Максимилиан I назначил «бухгалтером» Рамма В.(Я. В. Соколов. Основы теории бухгалтерского учёта)

Бухгалтер — это специалист, работающий по системе учёта в соответствии с действующим законодательством. Его задачи: вовремя и правильно заплатить налоги, отчитаться перед государственными органами и собственниками компании, организовать работу с клиентами и партнёрами организации, следить за финансовым состоянием предприятия и так далее.Бухгалтерию чаще всего возглавляет главный бухгалтер, кроме того обычно имеются заместитель (-и) главного бухгалтера и рядовые бухгалтеры. В зависимости от численности предприятия и его документооборота эти должности могут быть совмещены или дополнены другими (например, бухгалтер-ревизор, бухгалтер-кассир и т. д.).
4.Практическая деятельность учащихся (составление синквейна)

Составьте синквейн 
Синквейн - это пятистрочная строфа. «Сind» во французском языке значит пять. Определите свое отношение к рассматриваемому событию, используя всего пять строк: 

1 строка - одно ключевое слово, определяющее содержание синквейна (существительное); 

2 строка - два прилагательных, характеризующих данное понятие; 

3 строка- три глагола, обозначающих действие в рамках заданной темы; 

4 строка - представляет собой фразу, короткое предложение, раскрывающее суть темы или отношение к ней; 

5 строка - синоним ключевого слова (существительное)

Примеры синквейна 
1. Бухгалтер 

внимательный, умный 

пишет, считает, пересчитывает 

копейка рубль бережет! 

Профессия!

2. Экономист- бухгалтер

Считающий, ответственный.

 Учитывает, осваивает, исполняет.

 Сохраняет средства для предприятия.
5. Итог урока

Урок № 7
Тема «Как организовать свое дело»
Цели: 
- совершенствование экономических знаний учащихся;

- развитие и укрепление интереса к предпринимательской деятельности;

- формирование современного экономического мышления.

Ход урока

1.Организационная часть.

2. Вступительное слово учителя.

Как известно, предприниматель – это тот, кто собрав группу единомышленников, смог организовать свое дело по производству товаров и услуг, кто постоянно стремится осуществить необходимые для общества проекты. Предпринимательство всегда сопровождалось потребностью в притоке денежных ресурсов, поиском дополнительных капиталов и инвестиций. Совсем недавно эта сфера человеческой деятельности была незаслуженно забыта, и только с приходом рыночных отношений она заняла достойное место в экономике. Уолтер Бэгхем утверждал, что бизнес – это на самом деле профессия, требующая не меньших знаний и навыков, чем юриспруденция или медицина. Поэтому многие молодые люди мечтают освоить азбуку предпринимательства. Но стать предпринимателем не каждому под силу. Занятие бизнесом – это особое состояние души. Успех сопутствует тому, кто одержим идеей, уверен в себе, талантлив и трудолюбив; кто смог сплотить вокруг себя крепкую команду и не боится рисковать.

2. Практическая деятельность учащихся.

Игра «Как организовать свое дело». Класс делится на несколько команд.
Конкурс «Документация»

Участники игры  знакомятся с документацией, необходимой для непосредственной производственной деятельности фирмы и готовят (по образцам) пакет основных документов:

- Устав фирмы

- Свидетельство о государственной регистрации юридического лица

- Постоянный расчетный счет организации

- Свидетельство о постановке на учет в налоговом органе юридического лица (ИНН)

- Печать

- Штамп

- Информационное письмо об учете в ЕГРПО (единый государственный регистр предприятий и организаций) и другие

 Слово учителя. Один молодой и начинающий бизнесмен сказал: «Дайте мне рынок и я стану Рокфеллером». Но на рынок надо выходить с товаром. А дядя Федор из мультфильма «Трое из Простквашино» мудро заметил: «Чтобы продать что-нибудь, нужно купить что-нибудь, а у нас денег нет». Банальная ситуация., но что же остается делать в этом случае? Ответ прост: надо использовать вторсырье. Итак, следующий конкурс.
Конкурс «Менеджер»
Письменно ответить на вопросы:

1. Кто такой  менеджер?

2. Какими качествами характера должен обладать менеджер?

3. Перечислите функции менеджера. Какие из них осуществляются в вашей фирме?
4. Нужно придумать как можно больше предметов или вещей, которые можно изготовить из…(консервные банки, пластиковые бутылки, старые валенки ит.д.) Примеры: подставка под горячее, стельки для обуви, вазы и т.д.

Конкурс «Маркетинг»

1. Что такое маркетинг?

2. С какой целью проводятся маркетинговые исследования?

3. Вы продаете товар по 1000 рублей за штуку. Затраты на единицу товара составляют 750 рублей. Чему равна прибыль и рентабельность?
(Рентабельность (норма прибыли) рассчитывается по формуле:

                   НРПР = ПР х 100%

                                   З

Где НРПР – норма прибыли;

       ПР – прибыль;

        З – затраты.

ПР= 1000 – 750 = 250 руб.

НРПР =   250 х 100% =33%)
                 750

Слово учителя. Реклама заполнила радио, телевидение, страницы газет и журналов. И никуда от нее не денешься: ведь реклама- это не роскошь, а средство продвижения товара». Конечно, предпринимательство не возможно без продажи товаров и услуг. И так порой тяжело удержаться на рынке и добиться того, чтобы именно твои услуги были востребованы всегда. Кто же поможет потребителю разобраться в изобилии товаров и услуг? Реклама! Да, именно она, умело проведенная рекламная компания дает шанс процветания любой фирме.

 Словарь Шекспира, по подсчетам специалистов , составляет 12000 слов. Героиня романа Ильфа и петрова Эллочка обходилась всего 300 словами. А в вашем распоряжении весь великий и могучий русский язык и несколько минут времени, за которое вы должны уговорить, убедить, что товар, который вы рекламируете, самый лучший и именно он необходим нам для полного счастья. Итак, следующий конкурс. 
Конкурс «Реклама»

1. Что такое реклама?

2. Какие виды рекламы Вам известны?

3. Разработайте рекламное обращение, подчеркивающее достоинства предложенного Вам товара (н-р: школьный портфель)

Экономическая разминка.

Словарь делового человека. А знаете ли вы, что означают эти слова?

Брокер-лицо, биржевой работник, участник рынка, агент рыночных отношений, выступающий в роли посредника между продавцами и покупателями товаров, ценных бумаг, валюты. Брокеры способствуют заключению торговых сделок, "соединяя" между собой покупателей и продавцов. Брокеры действуют по поручению своих клиентов и за их счет, получая плату или вознаграждение в виде комиссионных при заключении сделки. В роли брокера могут выступать отдельные лица, фирмы, организации.
Дилер -  частное лицо или фирма, члены фондовой биржи, ведущие биржевые операции не в качестве простых агентов-посредников (брокеров), а действующие от своего имени и за собственный счет, то есть вкладывающие в дело собственные деньги, осуществляющие самостоятельно куплю-продажу ценных бумаг, валюты, драгоценных металлов; 2) участник бизнеса, физическое или юридическое лицо, закупающее продукцию оптом и торгующее ею в розницу или малыми партиями. Обычно это агенты фирм — производителей продукции, выступающие в роли участников ее дилерской сети.
Маклер - торговый посредник. Как правило, маклер профессионально занимается посредничеством при покупке и продаже товаров, ценных бумаг, услуг, страховании, способствует заключению сделок купли-продажи путем сведения партнеров. Биржевые маклеры входят в состав персонала биржи, ведут торги и регистрируют устное согласие брокеров продавца и покупателя на заключение сделки.Маклер получает вознаграждение. Как правило, от каждой из сторон, участвующих в сделке, в размере, зависящем от суммы сделки.

Мерчендайзер- товаровед или помощник товароведа, человек, представляющий торговую компанию в торговых сетях (чаще всего супер- и гипермаркетах). Отвечает за выкладку товара, установку сопутствующего необходимого оборудования (холодильники, дополнительные витрины, палеты промоакций), размещает POS-материалы. Основная задача — контроль наличия всего ассортимента компании на полках магазина и расположение его в наиболее благоприятных для покупки местах.

Супервайзер - ответственный за производительность труда и другие действия небольшой группы сотрудников. Как правило, супервайзер не имеет права нанимать и увольнять сотрудников, а также не несёт бюджетной ответственности. 
Конкурс «Бухгалтер»
1. Что такое бухгалтерский учет?
2. Выполните тест.
«КЛЕРК»

Этот тест позволяет определить точность восприятия цифровой  информации. Что очень важно для бухгалтеров, служащих бирж, банков, офисов частных фирм, предпринимателей, которым необходимо быстро и четко работать с поступающей информацией.

 Цифровая информация (найди ошибки)
	1
	673958
	673958

	2
	434678387
	445678367

	3
	2415528
	3415638

	4
	8963471189237
	896347189237

	5
	12345678
	12345678

	6
	9182736
	9182736

	7
	1002030405
	1002030405

	8
	56704095
	65704095

	9
	897
	879

	10
	68923011
	68823011

	11
	6903401234
	6903401234

	12
	2436791
	2436792

	13
	4378
	4378

	14
	345
	543

	15
	9067841232
	9067842232

	16
	6789012
	6788812

	17
	290578602378
	290578602378

	18
	970689102
	976689102

	19
	67768
	66768

	20
	814329
	814329

	21
	9675439
	9675559

	22
	456327
	456327

	23
	1342
	1324

	24
	3628165
	3638165

	25
	987654
	987654

	26
	8237419
	8237419

	27
	39047512
	39047512

	28
	7506780
	7505780

	29
	9991
	9199

	30
	213415699
	213415699

	31
	96060045
	90060045

	32
	333446785
	334446785

	33
	78591
	87591

	34
	658922
	658922

	35
	525
	555

	36
	1245627
	1245627

	37
	21564380
	21564440

	38
	427
	427

	39
	3456709
	4456709

	40
	46738920
	46733320


Слово учителя.

Давайте отвлечемся немного и вспомним наше детство, любимые сказки. Я буду читать старую сказку на новый экономический лад, а вы должны отгадать ее название.

Конкурс «Отгадай сказку»

1. Произведение наглядно иллюстрирует философский закон превращения качества в количество. В то же время оно показывает все преимущества семейного подряда, агитирует за дружную работу в сплоченном коллективе. По мысли создателя произведения, именно дружная совместная работа способна вывести страну из продовольственного кризиса. (Репка)

2. Юный бизнесмен легкомысленно растрачивает свой начальный капитал. Часть денег уходит на светские развлечения, обед в ресторане. Остальное он, по совету двух прожженных дельцов, вкладывает в землю, надеясь получить прибыль. Но дельцы грабят его и еще оказываются рекэтирами. После многочисленных злоключений юный бизнесмен вместе с друзьями свое дело, которое пошло так успешно, что его конкурент разозлился. (Золотой ключик или приключения Буратино)

3. Герой произведения со своим компаньоном- серой личностью, который служит ему и средством передвижения, совершают ряд удачных бартерных сделок. Серая личность проявляет деловую сообразительность, в результате которой герой произведения получает птицу в клетке, которая могла быть и светильником, новое средство передвижения и прекрасную жену. Завистливые братья- конкуренты совершают злодейское убийство и захватывают имущество. Серый компаньон оживляет своего друга с помощью живой и мертвой воды (химический состав их до сих пор неизвестен). После крупных разборок конкуренты были устранены. Герою вернули его имущество. Серая личность вернулась на свою виллу, расположенную в лесу. (Иван-царевич и серый волк)

Подведение итогов.


